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1 Introducao

Este texto defende que de acordo com a Ideologia da empresa jornal, algumas questdes sociais
sdo transformadas em d&reas semdnticas para a ancoragem de diferentes noticias, elaboradas
estrategicamente, pelo escandalo a fim de atrair leitores. Assim, para atrair os leitores, entende-se que
a grande estratégia utilizada pelos jornalistas é construir a noticia pelo escandalo e pelo
sensacionalismo.

Ao considerar o contexto de producdo, é importante destacar que o ato discursivo tem uma
funcao social, por isso pressupde um sujeito social que tem o enunciado como acontecimento, que
organiza, direciona e representa juizos de valor, incorporando-se uma intencionalidade. Austin (1962)
defende que o uso da linguagem para expressar a intencdo é realizada pelo interlocutor.

Assim, o problema apresentado consiste em examinar de que forma o poder jornalistico constréi
a noticia como escandalo para seu publico leitor, de modo a inter-relacionar fatos sociais com
acontecimentos do mundo e rupturas com a memdria social, com o objetivo de produzir, por meio de
um conjunto de estratégias, valores negativos e/ou positivos atribuidos a um acontecimento, a fim de
haver a reacgdo publica. Para tanto, Austin vai buscar respostas para as seguintes questdes: que é que
se faz, quando se diz alguma coisa? Note que, quando se diz algo, realizam-se trés atos: o ato
locuciondrio (ou locucional); o ato ilocuciondrio (ou ilocucional) e o ato perlocucionario (ou
perlocucional).

Assim, para Austin, os atos de fala sdo classificados em locucional, ilocucional e perlocucional.
Nesse sentido, o ato de fala locucional é o texto, ou seja, quando se enuncia alguma coisa com algum
significado. Ja o ato de fala ilocucional é a inten¢do do enunciador que se realiza na linguagem. Quanto
ao ato ilocucional, segundo Guimaraes (1995, p.38), este consiste em fazer alguma coisa a partir do dito.
Nado se trata do ato de dizer algo, mas da acdo que se realiza quando se diz algo, ao se dizer algo. O
ato de fala perlocucional é o ato que se realiza pela linguagem e ndo na linguagem. O perlocucional é
o resultado do ato de fala ilocucional e depende do contexto de enunciacdo para conseguir o efeito
desejado pelo enunciador. Assim, o perlocucional decorre do efeito dos outros dois atos de fala. Nesse
ato, a fala é um instrumento que implica provocar algum efeito como consequéncia do enunciado no
interlocutor. Em tal ato de fala, o enunciador procura obter um efeito que ndo é o simples entendimento
do enunciado pelo interlocutor, mas sim uma reagdo emocional.

De modo geral, os pesquisadores, se ocupam de observar o objeto de estudo de modo mais
especializado e direcionado, assim buscou-se reunir outras abordagens tedricas que pudessem
contribuir com a observagao do objeto em varios aspectos a0 mesmo tempo.

Dessa forma, construiu-se um meta-modelo que sequencia os atos de fala (ilocucional,
locucional e perlocucional) para o mesmo texto, assim, a partir das contribuigdes do modelo sécio-
comunicacional de Charaudeau (2008) foi possivel verificar a intengdo de quem fala ao fazer saber algo,
fazer crer no que esta sendo dito e fazer sentir uma emocao a partir do dito, dessa forma, é possivel
verificar o principio de felicidade proposto por Austin (1962) ao constatar a execugao e a realizagdo da
intencdo projetada pelo enunciador, por meio da palavra. Essa projecao pode causar varias sensacoes
como a risivel, a indignacdo e até dramatica, mas para fazer o leitor sentir, é necessario, a nogao de

comparacao por similitudes.
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Desse modo, verificou-se a construgao dos escdndalos pelo sensacionalismo e suas repercussoes
na construcdo das dreas semanticas que tem como pressuposto, questdes sociais que incomodam o
poder da empresa jornal.

Este texto trata do discurso jornalistico como uma pratica socio-interacional que objetiva a
construcdo da opinido, segundo a ideologia do poder, a empresa-jornal, para o seu publico-leitor.

Para tanto, usa de diferentes estratégias que vao da informacao a sedugao retérica; entre elas, a
construgdo do fato jornalistico como uma narrativa que é contada em sua progressdo semantica,
diariamente.

As categorias semanticas que orientam a escolha dos fatos selecionados sdao Atualidade e
Inusitado; dessa forma o leitor ndo é observador direto do fato, mas toma conhecimento dele pela

noticia, sendo obrigado, dessa forma, a aceité-la.

2 0O escandalo e o sensacionalismo

A midia, de modo geral, tem grande acesso ao publico e, dessa forma, exerce um papel
importante na construcao social da opinido. Segundo Fairclough (2001), toda mudanga social acarreta
uma mudanga no discurso e vice-versa. Desse modo, com as altas tecnologias, houve uma mudanga
social que propiciou uma mudanga no discurso. Com as redes sociais, a divulgagdo do que ocorre no
mundo tornou-se muito rapida; assim, quando o jornal chega as bancas, a maioria das noticias ja é
conhecida pelo leitor.

O jornal é um produto para ser vendido e, por essa razdo, houve a necessidade de uma
transformacdo nos seus textos de noticias. Nesse sentido, o problema tratado neste texto é verificar de
que maneira a empresa jornal, com seus reporteres, redatores e editores, passou a transformar o
Inusitado e a Atualidade da noticia em foco de atra¢do para ser comprado, a fim de que o macroato de
fala do discurso jornalistico, isto é, construir a opinido para o publico, seja executado com sucesso.
Anteriormente, a noticia era caracterizada pelo Inusitado e pela Atualidade.

Entende-se, pois, que a noticia, um dos géneros do discurso jornalistico, é construida por duas
categorias semanticas, a saber: Inusitado e Atual. A primeira guia a selecao do que ocorre no mundo e
que nao participa do cotidiano da vida das pessoas, ou seja, o inusitado é objeto de noticia. Quanto a
categoria Atual, esta guia a selecdo de eventos, a partir do que ocorre no dia ou em passado muito
préoximo a publicacdo da noticia. Situado no tempo, o evento noticioso é construido, diariamente, até
que ele seja concluido.

Os escandalos sociais, politicos, constituem uma das principais matérias primas do jornalismo
atual. Em grande medida, os escandalos sao explorados pela midia porque vendem mais jornal e dao
mais audiéncia. Apesar de ocorrer com frequéncia, nem sempre uma dentncia jornalistica se
transforma em escandalo.

Para que isso ocorra, é necessario que a dentincia tenha repercussao entre os formadores de
opinido e provoque reacdes em cadeia para que o caso se transforme num assunto importante para a
opinido publica, ou seja, transforme-se em um escandalo mididtico. Uma vez inserido na agenda
publica, o escandalo passa a ter uma dindmica prépria em que os participantes do espetaculo midiatico

desempenham papéis importantes.
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Apesar dos participantes terem sua importdncia em algum momento na construgdo do
escandalo, a manutencdo do tema na midia ocorre por meio de uma nova dentincia, um fato produzido
pelo discurso jornalistico que mantenha a aten¢do publica, dependendo do enfoque construido para o
assunto tratado.

Assim, o tempo em que cada escandalo se mantém sob a atencdo do publico leitor depende da
sua visibilidade na midia e os valores positivos e negativos que produzem variam de acordo com a
gravidade das acusagdes e do enquadramento adotado na cobertura midiatica.

O objetivo do jornalismo sensacionalista é causar sensagdes nos leitores, por isso ha um alto
grau de subjetividade e emogdo, o que propicia as estratégias de adesdao que buscam suprir as caréncias
do leitor. Por meio das sensacdes é possivel apresentar explicagdes, entretanto, do ponto de vista
jornalistico, é necessario investigacdo e constatacao.

Segundo Marcondes Filho (1989), a noticia é a informacédo transformada em produto para ser
consumido, e este passa, assim, a ser construido a partir de caracteristicas estéticas, emocionais e
sensacionais.

Desse modo, a informagdo passa por um tratamento de adaptacdo aos meios mercadolégicos,
ou seja, passa por uma generalizacdo, uma simplificagdo, uma padronizacao para que seja consumido.

Marcondes Filho (1989) descreve a pratica sensacionalista como nutriente psiquico, desviante
ideoldgico e descarga de pulsdes instintivas. Caracteriza sensacionalismo como o grau mais radical da
mercantilizacdo da informacao: tudo o que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo que a
informagdo interna nao ird desenvolver melhor do que a manchete. Esta estd carregada de apelos as
caréncias psiquicas das pessoas e explora-as de forma sadica, caluniadora e ridicularizadora.

Segundo Guy Debord (1997), os limites entre ptublico e o privado estdo cada vez mais fluidos e,
assim, é mais dificil determinar o que o publico tem o direito de saber e o que pode ou deve ser
ocultado. As mudancas sociais e a rapidez de circulagdo de informacgdes pelas redes sociais trouxeram
mudancas textuais-discursivas nas noticias.

Essas mudancas levam ao fato de que exagerar vende mais para poder construir a opinido para
o publico. Houve um tempo em que existiam jornais sensacionalistas e que o sensacionalismo era
utilizado para construir algo por meio do exagero, e, desse modo, mais pessoas liam aquilo que era
noticiado.

Hoje em dia ocorreu uma mudanca na sociedade devido as novas tecnologias e, como a
comunica¢do tem uma circulacdo muito rdpida, quando o jornal é publicado, as pessoas ja tém
conhecimento sobre o ocorrido no mundo. Sendo assim, o jornal acaba perdendo o seu sentido, que é
o de informar por meio do Inusitado e da Atualidade, uma vez que o leitor ja teve acesso ao ocorrido
no mundo e este deixou de ser atual porque a Atualidade deu-se pela circulacado, pelas redes sociais,
pela internet.

Devido ao exposto, entende-se que houve uma mudanga social, essa mudanga fez com que a
noticia sofresse uma modificacao. Em relagdo ao que antigamente era Inusitado e Atualidade, isso hoje
ainda se mantém, s6 que para se manter como Inusitado e Atualidade eles tém de transformar a noticia
de modo sensacionalista em escandalo.

Atualmente, toda a noticia tende a ser sensacionalista, pois 0 que o leitor ndo sabe é sobre o
sensacionalismo, porque a informacao ele ja tem. Com a modernidade, a diferenca no momento é de

que o enunciador da empresa-jornal vai criar o sensacionalismo pela estratégia de fazer rir ou de fazer
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indignar-se, podendo, assim, além de causar sensa¢des no leitor, também construir a adesdo ao que
esta sendo noticiado.

Para tanto, a partir dos atos de fala, é possivel verificar quais as palavras utilizadas, a partir do
ato locucional, que levaram o leitor a processar a informagao relevante, ou ainda, qual foi a intencao
do enunciador, por meio do ato ilocucional, para causar a emocdo. Isso se deve ao fato deque quando
o leitor sente por meio do ato perlocucional, esse sentimento é resultado do ato locucional. Este é a
construgdo do texto produto, ao passo que o ato ilocucional é de natureza memorial, decorrendo, assim,
do processamento da informacao.

Nesse sentido, o poder tem questdes nas quais ele quer interferir, que sdo questdes sociais, como
a impunidade, a corrupgdo e o preconceito, problemas mais atuais no cendrio politico e social, cujas
areas semanticas sdo cruciais para a empresa- jornal. Sdo essas questdes que eles vao transformar em
escandalo.

O discurso jornalistico tem por objetivo a construcao da opinido, segundo a ideologia do poder,
a empresa-jornal, para o seu publico-leitor. Para Van Dijk (1998) o discurso da noticia ¢é
institucionalizado e relativo a ideologia da empresa-jornal que tem por objetivo construir a opiniao
para seus leitores.

Para Thompson (2002), construir a noticia como escandalo é frequente nos jornais pesquisados,
principalmente as noticias relativas ao dominio politico. As estratégias propostas para apuracao do
escandalo sdo: transformar o privado em publico; transgredir ou contradizer valores, normas ou
codigos morais. Ambas as estratégias sdo utilizadas na construcdo do escandalo, de forma recursiva e
nao ordenada.

Para o autor, o escandalo implica a¢des ou acontecimentos que transgridem ou contradizem
valores, normas ou c6digos morais. Os valores ou normas devem ter determinado um grau de moral,
ou seja, na relagdo entre o individual e o social, no intersticio entre o cultural e o ideolégico, ha uma
dialética perpassada pela moral.

Desse modo, entende-se que inicialmente ha a ocorréncia da ruptura dos conhecimentos por
meio do escandalo e na sequéncia dos fatos apds a incorporagdo ao cotidiano do leitor é necessario
novas acOes discursivas para chamar a atencdo do leitor, ou seja, outras estratégias que causem
impacto. Assim, é importante considerar as imagens na construcao e reforco dos sentidos a partir do

texto linguistico.

3 Multimodalidade e contextos

Na vertente da Semiodtica Social, Kress e Van Leeuwen (1998) investigam o valor das categorias
da linguistica sistémica para anélise das imagens visuais e tratam de determinar como essas categorias
se realizam nas figuras. Entre as categorias tratadas, apontam as textuais sistémicas “dado” e “novo”
para a anédlise de textos multimodais. Esses autores sugerem ainda que os resultados da analise das
imagens visuais podem levar os linguistas a repensar suas teorias da linguagem.

Nesse sentido, os conhecimentos sociais, sempre, estardo presentes para a construcdo do
acordo. Este, em outros termos, participa do marco das cognicdes sociais grupais ou extragrupal e é
designado na linguistica sistémica por “dado” e “novo”. A selegdo lexical é um recurso de grande
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importéancia, pois, é através dela que se estabelecem as oposicdes, os jogos de palavras, as metéforas, o
paralelismo ritmico, etc.

Existem palavras que, colocadas estrategicamente no texto, trazem consigo uma carga poderosa
de implicitos. Durante a interacdo comunicativa, considerar-se a orienta¢do argumentativa para
reformulagdo do marco de cognicao social, sendo assim, a refutacdo é uma estratégia importante pois
na mudanga de orientacdo argumentativa estabelece meios de inclusdo de argumentos por meio da
aceitabilidade ou rejeicdo. Entende-se que a construgao do texto e producao de sentidos decorre do
processamento cognitivo da informacao, por meio das formas de conhecimento sociais e individuais,
assim é fundamental considerar as relagdes cotextuais e contextuais entre imagens e textos na
construcao do fato noticioso.

Assim, a construgdo do escandalo pelo sensacionalismo transforma o licito em ilicito para
verificar o que os jornais objetivam de seus leitores com a noticia jornalistica. O escandalo envolve a
transgressao de certos valores, normas ou c6digos. Esta transgressdo é situada entre a transformacéo
do licito emilicito. A transformacao do ato licito em ato ilicito decorre de um processo de sensibilizacdo
com o objetivo de causar uma rea¢do emocional no leitor, uma sensacdo, desse modo, a partir da
contribui¢do do modelo sécio-comunicacional de Charaudeau (2008) e os atos de fala de Austin (1962)
analisou-se a transgressdo ao transformar o ato licito em ilicito e as reacdes causadas pelo fazer saber,
fazer crer e fazer sentir.

A titulo de exemplificagao:

Figura 1 - O inimigo imagindrio
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Por que Bolsonaro est4 convencido de que Mourdo conspira contra o governo

Incomodado com os ataques, o vice ja desabafou que renuncia se o presidente pedir:
“Se ele ndo me quer, é s6 dizer. Pego as coisas e vou embora”

Fonte: Revista Veja - Edicao 2632 - ano 52 - 1 de maio de 2019
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4 Contexto

A capa da Revista Veja na sua edicdo semanal traz o vice-presidente Hamilton Mourdo numa
montagem com a foto do lider da Revolu¢do Comunista Chinesa Mao Tsé Tung. O titulo “O inimigo
imaginario”, faz uma referéncia a uma discutivel articulacdo operada pelo general Mourdo para
derrubar Bolsonaro da presidéncia. Segundo a revista, alguns integrantes do governo, inspirados pelo
jornalista Olavo de Carvalho, acreditam que o general Mourdo é um aliado da esquerda para derrubar
Bolsonaro e assumir a presidéncia. Para os integrantes mais radicais, Mourado conspira juntamente com

a CUT, com o ex-deputado Jean Wylliys, a Rede Globo e o movimento LGBTTI+.
Ato ilocucional: macro ato de fala

O enunciador tem a intenc¢ao de fazer saber - a atitude de desconfianca do Presidente Bolsonaro
em relacdo ao vice-presidente General Mourdo. E fazer crer que Mourao pode ser imprevisivel e faz
sentir que a situacdo apresentada é tragicomica, uma vez que, a possibilidade dessa mudanga de
postura transforma o licito em ilicito.

O Iicito é que o vice-presidente Mourdo, como General do Exército, estaria alinhado a
perspectiva ideoldgica do Presidente Bolsonaro. O ilicito construido pela capa da revista, traz a ruptura
com essa ideia de equipe unida e com os mesmos objetivos, ou seja, o General Mourao foi representado

como de esquerda e contrario ao posicionamento ideolégico do Presidente.

Ato locucional: composicao textual

A representacdo do vice-presidente como o lider chinés comunista trata da oposicao entre as
perspectivas ideoldgicas de direita e esquerda que tem sido discutidas desde a campanha eleitoral. No
texto, a expressdo “o inimigo imaginério” reflete a falta de provas que determinem se a pessoa retratada
é mesmo inimiga ou ndo, outros termos fazem a manuten¢do do mesmo campo semantico de
“inimigo”, como “ataques” e “conspira”, por outro lado, temos “desabafo” e “renuncia” como acdes

que atenuam o impacto social.

Ato perlocucional: composicao textual subjetiva

O ato perlocucional ocorre quando o General Mourdao é representado com valores negativos da
memoria social atribuidos, como conspirador e aquele que muda de opinido ou ainda de partido. Sendo
assim, ocorre o fazer sentir: o comico, pois reflete as varias decisdes e mudancas de ideias do préprio
Presidente e tragico porque as mudangas de opinido refletem para além das conveniéncias politicas, a
falta de rumo do governo.

Em sintese, o discurso jornalistico por meio da capa da revista, busca captar a inquietagao,
adaptabilidade e a imprevisibilidade das ag¢des do governo atual. O Presidente Bolsonaro tenta
estabelecer nesse inicio de mandato uma “espinha dorsal” com o objetivo de estabelecer uma ordem,
esse conceito reflete uma perspectiva de territorialidade organizada por valores ideolégicos.
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Ocorre que a construcdo desse consenso tem sido marcada por reviravoltas que retratam a
ausencia de uma uniformidade convertidas em risiveis. O tragicomico ocorre por meio da
naturalizagdo daquilo que sabemos ser horrivel, ou seja, o vazio, a auséncia de uma diregdo e objetivos
claros por parte do governo.

Uma vez que, a comparagdo estabelecida, causa a sensagdo risivel, temos também aspectos de
gravidade, seriedade, quase tragica, pois é possivel identificar a relacao construida a partir dos tragos
em comum com o lider chinés que é comunista e a postura atribuida a Mourao, sendo assim, temos a
representacdo da alianca estabelecida entre Mourdo e a esquerda, ou seja, contrario a perspectiva
ideol6gica adotada pelo governo.

Assim, entende-se que a ancoragem na construcdo do fato noticioso é o da desconfianca, pois
mesmo que Mourao tenha se disponibilizado para atender a decisdo do Presidente Bolsonaro, a questao
social focalizada na area seméantica é a falta de confianca dos individuos e das institui¢des sociais. Desse
modo, o jornalismo como pratica discursiva de transformacao social pode contribuir com a mudanga

ou a manutengao das ideologias.
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THE CONSTRUCTION OF SCANDAL
IN JOURNALISTIC DISCOURSE AND
TEXTUAL-DISCURSIVE
REPRESENTATIONS OF TRAGICOMIC

Revista Falange Miuda Abstract:

ISSN 2525-5169 This paper is situated in the area of Critical Discourse Analysis in the socio-
cognitive (Van Dijk, 1990) and Social Semiotics (Kress and Van Leeween,
2000) areas and has as its theme the strategies of scandal construction
through sensationalism, focusing on the tragicomic, in the multimodal
textual genres, privileging the relationship between text and context for the
representation of the scandal in Brazilian journalistic texts. The overall
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Volume 4 objective is to contribute to the studies on sensationalism in multimodal

Number 2 texts. Specific objectives are: to examine the strategies used by the newspaper
company to construct opinion, seeking “anchoring” from the framework of
social cognitions, based on the scandal.
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